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und Verstand

Das junge Redaktions-Team von Nachhaltigleben.ch lebt und schreibt
fir mehr Nachhaltigkeit im Alltag, auf Reisen und beim Shoppen.
Nachhaltigkeit betrifft heute jeden Bereich. Entsprechend reicht unser
Spektrum vom kurzfristigen Konsum tdber Mobilitat bis hin zu langfristigen
Themen wie Finanzanlagen.

Mit viel Leidenschaft setzen wir Geschichten und Themen um, die
konsumbewusste, naturverbundene und gleichzeitig urbane Menschen
bewegen. Wir informieren und geben Rat. Unsere Tipps, News und
Reportagen inspirieren und motivieren unsere Leserinnen und Leser,

WETTHEWERR
“Fill Me Bortles gewinnen
und Design wihjen

nachhaltiger zu leben.

Solidarite. Box mit Rt WETTBEWERE

Exklusive Pflegesets von

Schoggi & co ;
- gewinnen S -

oeder fijr 86 - |
.- geWinnen

Zahlreiche Studien zeigen — Konsumenten bevorzugen
heute eindeutig fiir Nachhaltigkeit engagierte Brands. Wir
setzen uns jeden Tag mit viel Power fiir unsere Uberzeugung
ein und zeigen, wie kreativ dieser Lifestyle ist und wie viel
Spass er macht. Seien auch Sie dabei!
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UNSERE ZIELGRUPPE:

Zwischen 20 — 55 Jahre alt, gut gebildet und
entsprechend einkommensstark.

Eher urban, lifestyle- und trendorientiert, wollen
und konnen sich diese Lebenseinstellung leisten,
Interessiert an konkreten Tipps.
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UNSERE FORMATE:

Native Advertising
Teaserbox

Tipp

Advertorial
Wettbewerb
Facebook Push Ad
Themen-Partnerschaft
Rubriken-Partnerschaft
Tester-Club

Display Werbung
Desktop Formate
Mobile Formate

Newsletter
Newsletter
Standalone-Newsletter

Carpe Media-Netzwerk

Rotation Standard
Rotation Premium
Rotation Mobile
Rotation Teaserbox

TKP CHF 40.—
CHF 4'000.—
CHF 5°000.—
CHF 4'500.—
CHF  790.—
CHF 6500.—-
CHF 7°500.—
CHF 10°000.—-
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Ab TKP CHF 60.—
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TKP 20.—
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FOOD MODE KOSMETIK FREIZECT GARTEN MOBLITAT BAUEN FINANZEN ENERGIE MEHR -

So gesund ist Kokesmilch wirklich

VEGANE ERK CESIND ESSEN STONT
Diese Tipps missen Uniser grosses Special mit Wie sie uns fit halten & welche
Einsterger und Teilzeit- Tipps, Rezepten & Wetthewsrh Lebensmittel am meisten
Veganer kennen enthalten

SHOP-FINDER
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TEASERBOX

Zielsetzung
> Traffic fur lhre Webseite
> |deal fur Generierung von Leads

Ansatz

> Native Advertising

> Format fur Reichweitenaufbau
> Run of Site

Laufzeit
> Nach Wunsch

KPIs

Mindestens 50°000 Ad Impressions (Mindestbuchung CHF 2°‘000.-)

Preis

TKP CHF 40.—

<nachhaltigleben

FOOD MODE KOSMETIK FREIZEIT GARTEN MOBILITAT BAUEN FINANZEN ENER

So gesund ist Kokesmilch wirklich

GESIND BN
Uniser grosses Special mit
Tipps, Rezepten & Wetthewsrh

g o
Ciese Tipps missen
Einstetger und Tetlzeit:

SHOP-FINDER
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Wie sie uns fit halten & welche
Lebensmitiel am meisten
Weganer kennen enthalten
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TIPP

Zielsetzung
> Glaubwirdigkeit durch redaktionelles Umfeld
> Brand- und performance Wirkung

Ansatz
> Maximal 2°000 Zeichen und 2 Bilder
> Kann gegen Aufpreis von der Redaktion verfasst werden

> Inklusive 1 Woche Teaserbox Run of Site (indikativ 40°‘000 Impressions)

> Inklusive 1 Newsletter-Teaserbox (22°000 Abonnentinnen)

Laufzeit
> 2 Wochen

KPls
Indikativ 62°‘000 Ad Impressions

Preis

CHF 4°000.—

8 clevere Tipps fiir mehr
Nachhaltigkeit im Badezimmer

Ob Abschminkpads, WC-Papier oder Zahnbiirste: Im Badezimmer gibt es
viel Potential, um nachhaltiger zu leben. 8 clevere Tipps, die Sie bestimmt
noch nicht alle kennen.

Fota: & Olga Peshkova ¢ §

: v EAEAEA »

Unter anderem dank dem Engagement gegen Food Waste ist die Nachhaltigkeit
in der Kiiche ins Bewusstsein der Offentlichkeit gerlickt. Doch was ist mit dem
Badzimmer? Unsere Tipps zeigen, wie Sie im Handumdrehen mehr

Getty Images Plus

Nachhaltigkeit in Ihr Bad bringen,

Jetzt mitmachen! ‘| Naturkosmetik fiir die

Carpe Media
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ADVERTORIAL

Zielsetzung
> |Image, Branding- und Markenbekanntheit
> Reichweite fur lhre Themen

Ansatz
> Maximal 3‘000 Zeichen und 3 Bilder

> Kann gegen Aufpreis von der Redaktion verfasst werden

> Inklusive 2 Wochen Teaserbox Run of Site (indikativ 80°‘000 Impressions)

> Inklusive 2 Newsletter-Teaserboxen (2 x 22°‘000 Abonnentinnen)

Laufzeit
>4 Wochen

KPls
Indikativ 124‘000 Ad Impressions

Preis

CHF 5°000.—
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FOOD MODE KOSMETIE FHREIZEIT GARTEN MOBILUTAT BAUEN FINANZEN ENERGIE

So viel Natiirliches steckt wirklich
in Naturkosmetik

ik ist kein ir Begriff. Darum kann sie eigentlich
alles Migliche enthalten. Wir zeigen, wann Kosmetik wirklich natirlich ist
— und wann nicht.

= v [EEIES » YON BIANCA SELLNCH UND OLIVIA

Maturkosmetik it Engst nicht mehe nur 2in Trend. Denn wisle Konsumentan
wallen Shampoo, Deo und Co. chne Mikroplastik, Silikone oder andens
probtematische Zusgtze. Doch stecken in Maturkoametik tatséchiich nur
pilanzliche Zutaten? Lind was ist erlaub? wnd was nicht?

Woran Sie echte Naturkosmetik erkennen

Wer wirklich nur Matur in der Creme oder dem Lippenstift haben mochts, muss
oft genauer hinsshen. Denn gasetzlich ist nicht geregelt, wes sogenannte
Maturkosmetik enthalien darf und was nicht. Es fiegt be den Hersteliem selbst,
WES £ darunter versiehan,

Bei der Orientierung im Maturkosmetik-Dechungel halfen einige Gitesiegel, die

natirliche Zutaten ausloben. Und es gibt auch in der Schweiz innovative

MEHR ~
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WETTBEWERB

Zielsetzung
> |Image, Branding- und Markenbekanntheit
> Generierung neuer Leads

Ansatz
> Maximal 1'500 Zeichen und 3 Bilder
> Kann gegen Aufpreis von der Redaktion verfasst werden

> Inklusive 3 Wochen Teaserbox Run of Site (indikativ 120°000 Impressions)

> Inklusive 2 Newsletter-Teaserboxen (2x 22°000 Abonnentinnen)

Laufzeit
>3 Wochen

KPls
Indikativ 164‘000 Ad Impressions

Preis

CHF 4°500.—

2 nachhaitig leben

FOOD  MODE KOSMETIE FREIZEIT GARTEN MOBILITAT BAUEN FINANZEN

Wir verlosen 5 exklusive Sets mit
pflegender Naturkosmetik

sNaturaline natural cosmeticss steht fiir hohe Qualitét und natiirliche
Inhakt: ffe. Zum 20. g der grei Linie verlosen wir 5
Sats mit pflagender Materkosmatik,

7\

=Maturakng natural cosmeticss vom Coop gehort in der Schwedz in Sachen
Matursozmetik zu den Wagbereitern und ist heuta die ersta zertfizierte Bio
Familenmarke, Seit nunmhr 20 Jahren setzl eNaturslings bel der Hergtellung
seiner Pfiege wnd Hygieneprodukten fur Baby, Kids, Papa und Mama auf

natliriche, wert- und wirkungsvole Inhafsstoffe.

De Pllegegrodukte sind nach den strengen Cosmos-Standards zerifizent wd in
der Schweiz hergestellt.

Aut Gentechnik, Silkone und Mingraldle sowie
aul Nanotechnologie wird werzishiel. Zugem
werden zusnahmelos naturlizhe Fab- und

Unser Special

Cuftstoffe verwendet. Nahezy das gonze
sartiment st vegan und aul Tierversuche wird
verzeichiat

ENERGIE

ME

HA
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FACEBOOK/INSTAGRAM PUSH AD

Zielsetzung
> Als Erganzung oder als eigenstandige Massnahme
> Generierung neuer Leads

Ansatz

> Laufzeit 1- 4 Wochen

> Indikativ 30°000 Ad Impressions
> Inklusive redaktioneller Beitrag

Laufzeit
>1-4 Wochen

KPls
Indikativ 30°000 Ad Impressions

Preis

CHF 790.—

-10-
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" Sponsored - &

Gesund essen tut der Seele gut! In unserem grossen Special erfahrt ihr,
wie Ballaststoffe gesund und heimische Superfoods fit halten. Wir
wverraten euch Rezepte fir Antibiotika aus der Kiiche, geben Tipps zu
veganer Erndhrung und verlosen feine Feel-Good-Sets

MACHHALTIGLEREN.CH
Einfach gesund essen: Unser grosses Special mit Tipps &
Wettbewerb

Carpe Media
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THEMEN-PARTNERSCHAFT

Zielsetzung
> |Image, Branding- und Markenbekanntheit
> Glaubwdurdigkeit durch qualitativ hochwertige journalistische Artikel

Ansatz

> 6-8 thematisch passende, bestehende redaktionelle Artikel, 1 Advertorial plus
eine Ubersichtsseite

> Promo-Box auf Ubersichtsseite und unter allen Artikeln

> Inklusive 3 Wochen Teaserbox Run of Site (indikativ 120000 Impressions)

> Inklusive 2 Newsletter-Teaserboxen (2x 22°000 Abonnentinnen)

Laufzeit
> 1 Monat

KPls
Indikativ 164°‘000 Ad Impressions

Preis CHF 6°500.—

-11-
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FOOD MODE KOSMETIK FREIZEIT GARTEN MOBILITAT BAUENM FINANZEN ENERGIE MEHR

Unser grosses Special iiber
Naturkosmetik & Pflege fiir die
ganze Familie

Warum Naturkesmetik definitiv die bessere Wahl ist, clevere Tipps fur
mehr Nachhaltigkeit im Bad und coole Naturkesmetik-Sets gewinnen.

Unser grosses Juli-Special sollten Sie nicht verpassen.

s v EAEE #

Wir verlosen 5 exklusive Sets mit pflegender Naturkosmetik
L _ <haturaline natwral cosmeticss steht filr hene Qualitat und
vl | : natiifliehe Inhaitsstoffe. Zurn 20, Geburtstag der
K= ertolgreichen Linie verlosen wir 5 Sels mit pliegender
Naturkosmetik Welterlesen

8 clevere Tipps fiir mehr Nachhaltigkeit im Badezimmer
"‘Mﬁ . b bei Abschminkpads, WC-Papier oder Zahnbursta: im
) Badezimmer gibt es vial Potentia!, um nachhaltiger zu

* [r— Tipps, die Sie bestiment nech nicht alle

banman Weitarlazan
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RUBRIKEN-PARTNERSCHAFT

Zielsetzung
> |Image, Branding- und Markenbekanntheit
> Glaubwdurdigkeit durch qualitativ hochwertige journalistische Artikel

Ansatz

> Zahlreiche redaktionelle Artikel plus Ubersichtsseite

> Promo-Box auf Ubersichtsseite und unter allen Artikeln der Rubrik
> Logo im Partnerbereich auf der Startseite

> Logo im Partnerbereich im Newsletter

> Inklusive 2 Wochen Teaserbox Run of Site (indikativ 80‘000 Impressions)

> Inklusive 1 Newsletter-Teaserboxen (1x 22°‘000 Abonnentinnen)

Laufzeit
> 1 Monate

KPls
Indikativ 102°000 Ad Impressions

Preis

CHF 7°500.—
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FOOD MODE KOSMETIE FREIZEIT GARTEN MOBILITAT BAUEN FINANZEN ENERGIE

Sie fragen sich, wie Se umweltschonend hre Wohnung putzen eder einfach
Strom und Wasser sparen knnen? Tipps fir einen rachhaltigen Alltag in Ihrem
Zuhause finden Sie hiar

SO EINFACH GEHT S

4 Tipps fir den nachhaltigen Lifestyle

e VINTAGE LDOK TELEN UNDMIETEN STATT KAUFEN
Coele Shabby Chic Mébel 10 praktische Sharing-
selber machen Anbieter in der Schweiz

BELIEBTE THEMEN IN LIVING

Carpe Media
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TESTER-CLUB

Zielsetzung
> Konsumenten als Botschafter fur Inre Marke gewinnen
> Insights in Ihre Zielgruppe und Feedback zum Produkt

Ansatz

> Eigener Bereich im Tester-Club fur lhre Produkte

> Samtliche Teilnehmeradressen Ihrer Bestellerinnen zu Ihrer Verfugung

> 3 redaktionelle Artikel mit Bezug und Link zu Ihrem Bereich

> Logo im Tester-Club auf der Startseite

> Logo auf séamtlicher Korrespondenz mit den Usern (E-Mails etc.)

> Inklusive 12 Wochen Teaserbox Run of Site (indikativ 480°000 Impressions)
> Inklusive 6 Newsletter-Teaserboxen (6x 22°000 Abonnentinnen)

Laufzeit
> 3 Monate

KPls
Indikativ 612°000 Ad Impressions

Preis CHF 10°000.—

-13-

DER NEUE MACHHALTIGLEBEN TESTERCLUE

Testen, liken, teilen — Ihre Meinung z&hlt!

Eig erhali kostanles T dukta e Wi d P dhlon auf
lton kostanlos Testpra zugicsandt. Wir und unscre Partnar ziHon VT -

Ihre Meinung, Anegungen und shriichen Bewertungen, So sinfach machan Sie mit
1 Anmedden oder Regstrieren JETIT RECISTRIEREN

2. Tostprodubt kostonlos bastallen
L 3. Zuhause testen
4 A innert 14 13@&'\ hier Bew\s und Kommentas abmeﬂ

Die neuesten Produkttests

o

G

Ihr Produkt A Ihr Frodukt B8

Jotzt schen registrienent
Diese Headline stellt Thr Diese Headline stellt thr Bald konnen Sie hier ein
Produkt ins beste Licht Produkt ins beste Licht weiteres Produkt testen

MEHR DETAILS & TEILNEHMEN MEHR DETAILS & TEILNEHMEN JETZT REGIETRIEREN

v = Jetztweitersagen und einladen

Laden Sie auch lhre Freunde ein, Produkimester zu werdent

Carpe Media
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DESKTOP DISPLAY:

Desktop Display Formate

Formate TKP TKP

IAB Standardformate (728 x 90 px/ 160 x 600 px/ 300 x 250 px) 60 CHF Poster Ad (960 x 800 px) 90 CHF
Wideboard (994 x 250 px) 90 CHF Branding Skin 180 CHF
Half Page Ad (300 x 600 px) 90 CHF Video Sitebar Ad (768 x 576 px) 90 CHF

Carpe Media
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MOBILE DISPLAY:

Mobile Formate

Formate TKP TKP

Mobile Rectangle (300 x 250 px/600 x 600 px) 60 CHF Mobile Wideboard (320 x 160 px/640 x 320 px) 60 CHF

Mobile Swipe Cube (300 x 250 px / 4 Bilder) 60 CHF Ricchi Ad / Poster Ad (300 x 600 px) 90 CHF
Carpe Media
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WEEKLY NEWSLETTER

Zielsetzung
> Traffic
> Generierung neuer Leads

Ansatz

> Kombination Bild/Text

> Titel und Lead inhaltlich frei gestaltbar

> Verlinkt auf redaktionellen Artikel oder auf Ihre Website

KPlIs
22000 Abonnentinnen

Preis

CHF 3°000.—

-16-

Die faszinierendsten Baumhaushotels in der Schweiz
und Europa

Ob modern oder rustikal, romantisch oder abenteuerlich: In diesen Baumhaushotels
werden Kindheitstraume wachl

Traume wecken!

Zero Waste im Urlaub: Mit diesen
6 Tipps sparen Sie Abfall und Geld

Fir Strandtiger und Stadtbummler: Wie Sie mit diesen eifachen Tipps auch im
Urlaub ein Zeichen fir Zero Waste setzen. »

Tipps lesen

Carpe Media
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STANDALONE NEWSLETTER

Zielsetzung

> Traffic

> Generierung neuer Leads
> Branding

Ansatz
> Titel und Inhalte frei wahlbar
>1-10 einzelne Boxen mit Inhalten

> Inhalte kdnnen auf Wunsch von der Redaktion verfasst werden

KPlIs
22000 Abonnentinnen

Preis

CHF 6°000.—
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Gut zu wissen: So viel Natlrliches steckt wirklich in
Naturkosmetik

. N
e
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«Naturkosmetiks ist kein geschitzter Begriff. Eigentiich kann sie alles Magliche
enthalten. Wir zeigen, welche Kosmetik tatsachlich natiirich ist.

Mehr erfahren

Naturkosmetik im Check, niitzliche
Tipps & exklusiver Wettbewerb

In unserem grossen Special nehmen wir Naturkosmetik unter die Lupe, siellen
Ligblingsprodukie vor und geben clevere Tipps fur mehr Nachhaltigkeit. »

Carpe Media
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ROTATION:

Rotation Standard
Leaderboard

Skyscraper
Rectangle

Rotation Premium

Wideboard
Halfpage Ad

TKP

30 CHF

TKP

45 CHF

-18-

Rotation Mobile

Mobile Rectangle

Rotation Teaserbox

Teaserbox
Bild und Text

TKP
30 CHF

TKP

20 CHF

Carpe Media



UNSERE PLATTFORMEN:

<2?nachhaltig leben leben fam )) ‘enleben

Nachhaltiger Konsum und Lebensstil Fir alle Geniesser. Hier geht es um die

Fur alle, denen Familie wichtig ist:
— wir zeigen, wie es geht. Dinge, die das Leben schoner machen.

Von Babys bis zu den Grosseltern.

@I" O )
BAB?ZH(). femeZ(e m= meinekLltern

Vom Kinderwunsch zum Kinderglick FUr alle Frauen, die up to date bleiben «Meine Eltern» richtet sich an die
— Die Schwangerschafts- und Baby- mochten. Breit aufgestellt, immer mit Angehdrigen und bietet ihnen genau
plattform. Niveau.

dies - umfassende und sachkundige
Informationen, Rat und Unterstitzung.

Carpe Media
-19-
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DIGITAL PUBLISHING

SPEZIFIKATIONEN NATIVE ADVERTISING:

Angaben Text-Maximallangen inkl. Leerzeichen
Trackingcodes moglich, missen mit Textmaterial angeliefert werden

Y femelle 2 nachhaltig leben leben leben 22 eineEltern
Advertorial
Titel Max. Zeichenumfang 60 66 66 66 60 66
Lead Max. Zeichenumfang 200 250 200 250 250 250
Artikel Max. Zeichenumfang 3'000 3'000 3'000 3'000 3'000 3'000
Titel-Bild Pixel 1068x661 1600x1067 1320x880 1200x800 1200x800 1600x1067
Teaser-Bilder Pixel 1200x800 210x300 + 626x431 300x200 300x200 + 675x380 260x260 / 616x720 300x200 + 675x380
Logo Pixel hochauflésend hochauflésend hochauflésend hochauflésend hochauflésend hochauflésend
Teaser ROS
Bild Pixel 320x196 300x200 300x200 300x200 120x120 300x200
Titel Max. Zeichenumfang 50 50 50 50 50 50
Teaser Newsletter
Bild Pixel 320x196 210x300 300x200 300x200 580x363 300x200
Titel Max. Zeichenumfang 50 55 55 55 50 55
Lead 150 150 150 150 150 150
Tipp
Titel Max. Zeichenumfang 60 66 66 66 60 66
Lead Max. Zeichenumfang 200 250 200 250 250 250
Artikel Max. Zeichenumfang 2'000 2'000 2'000 2'000 2'000 2'000
Titel-Bild Pixel 1068x661 660x322 653x383 600x346 655x410 600x346
Teaser-Bilder Pixel 320x196 210x300 + 626x431 300x200 300x200 + 675x380 260x260 / 616x720 300x200 + 675x380
Logo Pixel hochauflésend hochauflésend hochauflésend hochauflésend hochauflésend hochauflésend
Dateigrosse pro Bild Max. KB 100 100 100 100 100 100
Bildqualitat Min. DPI 72 72 72 72 72 72
Bemerkungen

Carpe Media © 2023
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IHRE ANSPRECHPARTNER:

Urs Fluckiger
Geschaftsfiihrer/Inhaber
+4179 403 35 53
flueckiger@carpemedia.ch

Nelly Sommer

Key Account Manager
+4179 564 00 04
sommer@carpemedia.ch

Carpe Media GmbH « Goethestrasse 12
8001 Zdirich « Tel. 044 268 90 00
werbung@carpemedia.ch




